


precios, «Ni o queremos ni tiene
sentido», dice. No elabora ni
«seleccionada» ni con denomina-
ci6on de origen, aunque opina gue
en estas sidras ya se estdn apli-
cando unas politicas de precios
«razonables» que conviene no
tocar mas. «lLo vasco no tiene
nada que ver con lo asturiano»,
afiade Samuel Trabanco.

Ademés de la forma y lugar de
consumo, las caracteristicas del
producto difieren mucho de una a
otra comunidad auténoma. «Que
aprendan a elaborar como noso-
tros», apuntan los asturianos.

“El presidente de ALA desmon-
ta la tesis del mercado vasco,
segiin la cual un 85 por ciento de
la sidra vendida fuera genera el 15
por ciento de los ingresos, mien-
tras que el 15 por ciento del con-
‘sumo interior genera el 85 por
ciento del beneficio. «En Asturias,
con los voliimenes que se bebe, es
impensable hablar de 6 o 7 euros
por botella. Seria un caos para el
sector», asegura Eloy Cortina.

De la misma opinién es Jos€
Maria Osoro, para quien existe un
gran respeto hacia las subidas que
puedan repercutir en el consumi-
dor. Su consideracién como una
bebida de gran consumo social
dificulta el cambio: «El precio de
la sidra en Asturias se ve como
| algo muy peculiar desde fuera».
|  La produccién sidrera de Astu-
| rias supera los 40 millones de
| litros, frente a los cinco millones
de los vascos. Esto explica, para
muchos lagareros, la diferencia
en las politicas de precios. Para
un CONSUMO Masivo No se reco-
mienda elevar los precios, convie-
nen todos. «La sidra es la dieta
diaria del asturiano, debe ser ase-

quible», concluye Trabanco.




