IKER URCELAY
TECNICO RESPOSABLE
DEL GOBIERNO VASCO
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El Plan de Impulso del Turismo Enogastrondmico
busca convertfir Euskadi en un destino de
referencia a nivel internacional

Un modelo
que implique

a tfodos

PILAR ZORRILLA, viceconsejera
de Comercio y Turismo del
Gobierno Vasco, presenté el Plan
de Impulso del Turismo Enogas-
tronémico en Euskadi junto a
Iker Urcelay, técnico responsable
del mismo. Este puntero plan
busca convertir a Euskadi en uno
de los destinos enogastronémi-
cos de referencia a nivel interna-
cional mediante la creacion de
una diversa, amplia y singular
oferta de productos y servicios
relacionados con la gastronomia
y los vinos, adecuados a todos los
publicos y vinculados al territo-
rio y a la propia cultura vasca.

Este plan es consecuencia de
un “exhaustivo analisis” que lle-
vé aidentificar las fortalezas de
Euskadi: “Productos de calidad,
cinco denominaciones de origen
protegidas, multitud de socieda-
des gastrondmicas, espacios de
gestion del conocimiento...”, enu-
merd Zorrilla.

Que Euskadi es ya de por siun
destino gastronémico resulta
evidente pero, écudl es el perfil

“del turista gastrondémico que visi-

ta Euskadi? “Es de renta media
o alta, de procedencia estatal,
suele venir en coche y en pare-
jay sumedia de pernoctaciones
suele ser ligeramente superior”,
analizé la viceconsejera. Ade-
mas, lanzé otro dato llamativo: el
88% de los turistas que no tienen
la gastronomia como principal
reclamo, afirman ir de pintxos
durante su estancia. Asf, “la gas-
tronomia es el segundo factor

mas valorado por los turistas,
sblo por detrds de los paisajes”.

Tres retos

Asi las cosas, en Basquetour se
plantearon tres retos, tal y como
enumerd Pilar Zorrilla: “Vivir
experiencias y no s6lo saborear,
ya que el turista es cada vez més
proactivo, lo que nos plantea un
desafio para lo que necesitamos
unir sectores; mejorar estructu-
ras y también crear productos; y,
en dltimo lugar, crear una red
de trabajo”. Por ello, hay que
fomentar la innovacion y la expe-
riencia en una estrategia que
incluya todas las etapas de la
cadena alimenticia, desde su ori-
gen (mar o campo) hasta la mesa,
e implique a todos los sectores.

Iker Urcelay expuso los ejes
principales del Plan de Impulso
del Turismo Enogastronémico
en Euskadi y explicé qué es el
‘Club de Producto’, una filosofia
de trabajo para que los diferen-
tes agente se impliquen.

Como conclusién, Pilar Zorri-
lla sefialé que este plan ayudard
a "crear un marco comun para
beneficio de todos y a implan-
tar una metodologia para orde-
nar la actividad y crear un verda-
dero producto turistico”. Para
ello, los distintos sectores deben
sentirse involucrados, ya que son
motor en la generacién de
empleo. “La profesionalizacién y
la calidad son nuestros pardme-
tros clave. No todo vale", apos-
tillé Zorrilla.
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