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Alrededor de un millén de personas visitaran las aproximadamente 100 sidrerias

Comienza la nueva temporada del

txotx con 10 millones de litros

on la presentacion de

la cosecha de 2010

quedo inaugurada la

nueva temporada del
txotx durante la que todos los
asistentes a las sidrerias po-
dran degustar un caldo que es-
te afio se caracteriza por ser
afrutado, equilibrado, aromati-
co, refrescante y de largo re-
corrido en boca.

+ Cecilia Moran

De color amarillo con tonalida-
des verdes, seca en boca y sin
restos de azUcares. Asi es la sidra
que ha dejado la cosecha de
2010, cuya presentacion dio el
pasado dia 12 de enero el pistole-
tazo de salida a la temporada de
sidreria o del ‘txotx’, como popu-
larmente se conoce.

Este afio la apertura de la prime-
ra kupela corrié a cargo del televi-
sivo cocinero Karlos Argifiano,
quien inauguré la temporada con
un ‘hau da gure sagardo berria, go-
X0-goxoa’ (esta es nuestra nueva
sidra, rica-rica).

Antes, en la Sagardoetxea de
Astigarraga, localidad guipuzcoa-
na sidrera por excelencia, tuvo lu-
gar la presentacion de las caracte-
risticas de la nueva sidra a cargo
del portavoz de los sidreros de Gi-
puzkoa, José Angel Gofii, y del al-
calde del municipio, Bixente Arri-
zabalaga. En el acto participaron,
ademas, el viceconsejero de Pesca
e Industrias Alimentarias, Jon Az-
kue, asi como el diputado de De-
sarrollo del Medio Rural, Rafael
Uribarren.
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Karlos Argifiano, en la imagen de Pastain, inaugur6 la temporada con un ‘hau da gure sagardo berria, goxo-goxoa’

Durante la presentacion, Gofii
destaco que la cosecha de manza-
na de sidra ha sido mayor que en
2009 pero sin llegar a los niveles
de la cosecha histérica de 2008. En
este sentido, destacé que se ha lo-
grado perder menos produccién
mediante los trabajos de preven-
cion de plagas. Asimismo, explicd
que el abundante sol y las precipi-
taciones moderadas han permitido
una concentracién adecuada de
los elementos aromaticos de las
manzanas, obteniéndose unos cal-
dos afrutados y equilibrados.

Asi pues, la cosecha del 2010,
que se ha traducido en la elabora-
cion de alrededor de 10 millones
de litros de sidra, ha dado un caldo
color amarillo con tonalidades ver-
des, seco en boca, sin resto de azu-

La apertura de

la primera kupela
corri6 a cargo del
televisivo cocinero
Karlos Argifiano

cares. “Una sidra equilibrada, re-
frescante, afrutada y con un final
largo en boca”, sefial6 Gofii, quien
también record6 que este afio se
prevé que alrededor de un millén
de personas visiten las aproxima-
damente 100 sidrerias que en hay
en la CAV y Navarra y que gene-
ran unos 500 puestos de trabajo
durante la temporada de sidreria,
que se extendera hasta mayo.

Tecnologia para mejorar la
calidad de los vinos

La posibilidad de modificar ‘a
la carta’ las caracteristicas or-
ganolépticas del vino hace es-
pecialmente atractivo y novedo-
so el proyecto de investigacion
‘Inonawi’, que estan desarrollan-
do en cooperacion la empresa
riojana Avanzare y la chilena YT
Ingenieria. El objetivo es la utili-
zacion de la electroquimica en
la fase de fermentacioén para ac-
tuar de una manera selectiva
sobre la calidad del vino, desa-
rrollando para ello una tecnolo-
gia que sea asequible para las
bodegas.

Artacho quiere un esfuerzo
para promocionar el R|01a
El presidente del Consejo Re-
gulador de Rioja, Victor Pascual
Artacho, se muestra convencido
de la “responsabilidad” del sec-
tor y su capacidad de “reaccion”
frente a la crisis y le pide un es-

fuerzo y un compromiso para
seguir promocionado el Rioja en
los mercados. Artacho afirmé
que la comercializacién de los
vinos de esta Denominacion en
2010 alcanzara unos 265 millo-
nes de litros, 30 millones mas
que en 2009 (+13%), con una
cuota de mercado superior al

40% de los vinos con denomi-
nacién de origen. Pronostico
una recuperacion de las ventas
en el exterior para 2010 por en-
cima del 20% y en torno al 11%
en el mercado espafiol, a pesar
de "la preocupante caida" del
consumo per capita de vino en
Espafa.

Viaje del ‘cazador' de
tendencias de Azti-Tecnalia
El ‘cazador’ de tendencias ali-
mentarias enviado por Azti-Tec-
nalia a Japon y Estados Unidos
ha dado por finalizado su peri-
plo. El proyecto Food Trend
Trotters (La vuelta al mundo de
los alimentos) concluye con ex-
periencias que se dan a conocer
en redes sociales y en su web,
www.foodtrendtrotters.com.
Aunque la aventura ha tocado a
su fin para el viajero que partio
el pasado mes de noviembre de
Euskadi dispuesto a descubrir
nuevos sabores y habitos ali-
menticios, el ingeniero vasco
Asier Lépez continia compar-
tiendo conocimientos. El ultimo
‘post’ escrito en Internet habla
de los ‘alimentos congelados mi-
croondables’ utilizados como
“una de las cenas de convenien-
cia” por muchos viajeros y per-
sonas en Estados Unidos.

Durante el acto, la Sagardoetxea
de Astigarraga realiz6 una valora-
cién positiva del ‘moderado creci-
miento’ (10%) que ha registrado
en la afluencia de visitantes. Este
incremento en la actividad ha re-
percutido en el aumento de la
plantilla de trabajadores y en la ad-
hesion de un nuevo socio: la sidre-
ria Gaztafiaga de Andoain.

Ademas, recordd que se esta tra-
bajando en el &mbito del enoturis-
mo a través de una nueva perspec-
tiva turistica para el sector sidrero
con el objetivo de crear una oferta
turistica atractiva para el visitante.
En este sentido, destacan noveda-
des como cenas tematicas en sidre-
rias o la catas guiadas en estableci-
mientos sidreros asociados a
Sagardoetxea.
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Sidrerias:
Alrededor de 100 entre
la CAV y Navarra

Cosecha 2010:
10 millones de litros

Caracteristicas:

Sidra de color amarillo
con tonalidades verdes.
Afrutada y equilibrada.

Pagina web:
www.sagardoetxea.com

En primavera,
sidra con Label

Durante el acto previo a la
apertura de la nueva temporada
de txotx, el viceconsejero de
Pesca e Industrias Alimentarias,
Jon Azkue, confirmé que esta
misma primavera se comerciali-
zaran las primeras botellas de
sidra que incorporaran el certifi-
cado de calidad Eusko Label.
Cabe recordar que ya en 2009
se anuncié la previsible puesta
en marcha durante 2010 de una
marca de garantia que certifique
la sidra de primera calidad.
Concretamente, segun informo,
19 productores de sidra de Biz-
kaia y Gipuzkoa se han sumado
a esta iniciativa mediante la que
ya se han elaborado alrededor
de 800.000 litros de sidra con
manzanas autoctonas que lo-
graran el sello de calidad. Por
su parte,14 casas sidreras de
Gipuzkoa han optado por crear
el distintivo de calidad Sagardo
Mahaia, de caracter privado, an-
te lo que Jon Azkue sefial6 que
se debe ‘respetar su decision’
aunque mostro la apuesta del
Ejecutivo vasco por “el certifica-
do publico Eusko Label”.

Miticultura

Juan Luis Canas inaugura
bodega en Ribera del Duero

S.A.

Dominio de Cair es el nombre
de la nueva bodega creada por
Juan Luis Cafas en la Ribera del
Duero y cuyo primer vino se aca-
ba de salir al mercado. Es el fruto
de la ilusion de dos buenos ami-
gos por afrontar un nuevo proyec-
to cuyo Unico objetivo es elaborar
grandes vinos y contribuir a enri-
quecer ain mas el prestigio de Ri-
bera del Duero. Sigue asi la estela
de otros bodegueros riojanos que
en los ultimos afios han llevado
su saber hacer a las principales re-
giones vinicolas espafiolas.

Para Juan Luis Cafias, propieta-
rio y director de las bodegas Luis
Cafias y Amaren, situadas en la lo-
calidad riojano-alavesa de Villa-
buena, la creacion de Dominio de

Cair en Ribera del Duero represen-
ta un reto personal que sigue ba-
sando, como ha hecho en su bode-
ga familiar de Rioja, en la eleccion
de los mejores vifiedos y suelos de
la zona y en una seleccion final del
fruto llevada al limite. Por ello su
primer vino, CAIR, es el reflejo de
la tierra donde nace y resultado de
la pasion por las cosas bien hechas
y la busqueda de la perfeccion.
Esta nueva inversion de una
bodega riojana en otras Denomi-
naciones como Ribera del Duero,
més que al objetivo de diversifi-
car su negocio, responde a moti-
vaciones mas personales. El mo-
delo que Juan Luis Cafas quiere
seguir es el estilo de Amaren, es
decir, “de alto nivel y con vinos
en los que prevalezca la fruta”.



