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LA MUJER
EN LA CULTURA DELVINO
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Este trabajo estd contextualizado en la Villa de Eiciego,

una de las méas emblematicas e histéricas del vino :‘gjaam.

por medio de estos paneles queremos ofrecer unas pinceladas
de la cultura vitivinicola tradicional donde los trabajos

han estado masculinizados, pero no por ello la mujer

ha dejado de tomar parte de esta cultura vitivinicola,

tan enraizada desde hace siglos.

Los nombres que aqui aparecen pertenecen a aquéllas que
han dejado su presencia en las fuentes documentales.
Son pocas, propietarias en solteria, viudedad o matrimonio,
con escaso trabajo fisico en los vifiedos y en las cuevas de vinificacién.
La gran masa de mujeres anénimas, demandantes de jornales y
salarios para la subsistencia de ellas y de sus familias,
han trabajado silenciosa y humildemente en los vifiedos y
en las elaboraciones de vinos, espirituosos, arrope, mostillo, uvas pasas...
Lo que hoy llamamos cultura del vino,
no ha sido un territorio exclusivamente masculino.

Hasta la tercera parte del siglo XIX los trabajos de los vifiedos y de

la vinificacién no sufrieron variacion desde muchos siglos anteriores.
Todo era manual y necesitado de fuerza humana,

por lo que la presencia femenina estaba reducida a trabajos de
intendencia, espergura, vendimia y ayuda en la vinificacion.

Con las nuevas bodegas al estilo francés, la industrializacion de la
produccion y la utilizacion de la fuerza animal en los vifiedos,

se crearon nuevas ocupaciones como la comercializacion del

vino en botellas, etiquetadas y preparadas para un comercio mas detallado.
Por el contrario, las pequefias propiedades continuaron varias décadas
reproduciendo lo aprendido de sus antepasados.

Desde la década de 1980 asistimos a una modernizacion acelerada del
trabajo en los vifiedos, donde el uso de la fuerza humana y animal

ha dejado paso a maquinas sofisticadas, y mas notable ain

en la vinificacion y la comercializacion.

Laboratorios para analizar los vinos, administracion de las empresas,
disefio en los etiquetados y envases, propaganda de los vinos,
comercializacion especializada, enoturismo..junto con una socializacion

del consumo del vino en lugares publicos y privados,
han borrado las ideas tradicionales de que la cultura vinicola tiene rostro masculino.




