Sidra sin
fronteras

Gran Bretana y Japon lideran el «ranking»

Xportaciones del sector y Asturias

tiene sus mejores clientes en Ameérica

Oviedo, José A. ORDONEZ
Cruzar el Pajares, los Pirincos

¥ hasta el Atldntico. La conquista
de nuevos mercados es uno de los
principales retos para la denomi-
- nacidn de origen de la sidra, El
asturiano, por lo menos en lo que
s refiere a la sidra natural, se da
- por saturado. En los chigres se
. consume el 90 por ciento de una
- pr que anda por los 40

Hones de litros anuvales. El
resto se reparte por algunas
- comunidades auténomas y por
~ paises americanos con importan-
- tes colonias de emigrantes. La
- eclosion de las variedades de

- mesa abre nuevas perspectivas
do. v que tambicn puede aprove-
~char la variedad achampanada,

como dice el eslogan de una
- conocida marca, aspira a ser
en el mundo entero. De

presas inglesas.
] han venido siendo
s incluso en Levante y en
1as, zonas con abundantes

les compradores.
1 Gaitero es el principal

sidra asturiang entré, aunque
fuera muy timidamente, en los
mercados de Nigeria, Grecia o
Suecia.

De los lagares asturianos sale
el 80 por ciento de la sidra espa-
fiola, en tormo a 74 millones de
litros anuales. La variedad natu-
ral, con cerca de 40 millones de
litros al ano, representa el 55 por
ciento del total. Sélo un 20 por
ciento se produce fuera de la
region. La champanizada asturia-
na representa el 84 por ciento del
conjunto del pais y, contraria-
mente a la de los lagares, tiene
sus principales mercados fuera
de la region. Los asturianos sélo
consumimos el 5 por ciento de la
produceion de esta variedad. Un
80 por ciento se vende en el
resto de Espana y alrededor del
IS por ciento se destina a la
exportacion.

A nivel estatal, las comunida-
des que mis sidra compran son,

por este orden. Canarias, Catalu-
na y la Comunidad Valenciana.
El Reino Unido, lider mundial, es
su principal suministrador, con
un 92 por ciento del total. Se
trata de un producto natural y de

mesa (ue encuentra acomodo en
Zonas con escasa cultura sidrera,
aunque con indudable tirén turis-
tico, sobre todo para los britdni-
cos, los mayores consumidores
de sidra del mundo, y con una
demanda que la producci6n espa-
fola no ha estado en condiciones
de absorber.

El indudable peso de la colonia
asturiana hace de Madrid la
comunidad auténoma espaiiola a
la que mds sidra natural destinan
los lagareros asturianos, que tam-
bién nutren en abundancia al
resto de centros de emigracion de
la Peninsula,

El continente americano con-
centra la exportacién de sidra
espanola. Estados Unidos ha
_ iendo el principal pais
de manera que a finales
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El mercado mundial de [a sidra

La denominacion de origen abre nyevas perspectivas a la sidra asturiana.
absoluto de la exportacion espafiola, el sactor se enfrenta a un mercado mundial
e la sidra dominado por las grandes empresas britdnicas, que también
enlas comunidades auténomas con fuerfe implantacion de ciudadanos de as islas.
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Los britanicos venden,
los irlandeses hehen

Oviedo, J. A. O.
El Reino Unido
domina con ¢laridad
el mercado mundial
de sidra. Exporta el
21 por ciento del
total e importa en
torno al 25 por cien-
to. Los Estados Uni-
dos (EE UU) ocupan
el segundo lugar del
«ranking» de impor-
tadores, contando,
por este orden, con
Japén, Reino Unido
y Espafia como prin-
cipales proveedores.
Los norteamericanos
exportan en torno al
7 por ciento del mer-
cado mundial.
Alemania es el ter-
cer pais del «ran-
king» del mercado
mundial  sidrero.
Aunque en Francfort
¥ Su comarca —donde
la sidra es la bebida
nacional- se mantie-
nen unos importantes
niveles de produc-
cién, Francia destina
buena parte de su
produccién a abaste-

cer al pais germano,
en el que la presencia
del sector espaiiol es
POCco menos que res-
timonial.

Hong Kong es el
cuarto pais importa-
dor de sidra del
mundo, contando co-
mo principales pro-
veedores a China y
Japén. Por cierto, el
nipén es el segundo
pais que mas sidra
exporta,

Del comercio al
consumo, Las esta-
disticas aseguran
que los irlandeses
son los europeos

que mds sidra
beben. Tocan a una
media de 10,20

litros por barba al
ano. Les siguen los
britdnicos, con 9;
los finlandeses, con
3,2, y los franceses,
con dos.

Menor consumo

En Espaia, el
consumo de sidra
baj6 en 2003. Cada

ciudadano tomé 1,81

litros con respecto a
los 2 del afio ante-
rior. ES decir in
descenso del 8 por
ciento desde 2002,

de 80 a 74 millones

de litros.

La Asociacién Es-
panola de Sidras
achaca este hecho a
una bajada en el con-
sumo extradoméstico
de este producto, esto
es, el que se produce
en la hosteleria y la
restauracion.

El sector conside-
ra vital lograr la
desestacionalizacion
del consumo, que, en
lo que se refiere a la
sidra champanizada.
se reduce casi exclu-
sivamente al periodo
navideno. Otro de
los objetivos es
fomentar las «canas»
de sidra, que en
otros paises cuentan
con un indudable
€xito, v la presencia
de la sidra de mesa
en los restaurantes.




