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PUblico de
- toda la vida

Peso: 41%
| F*Eblgr i e "y Acuden con la CUADRILLA. Y es alrededor de esta forma social sobre {a que
o e L) pivota su motivacién principal como su relacién con las sidrerfas casi
- uadrilla ) exclusivamente durante la temporada de Txotx. Existe, por lo tanto, una

>0/ relacion de afinidad entre Cuadrilla vy Txotx, es un espacio/tiempo, un acto
Peso: ££ /0 social en el que se refuerza esos lazos de socialidad grupal informal.

Publico que va en
\ ETuposorganizados

Acuden con la FAMILIA, LOS AMIGOS Y LA PAREJA, incluso fuera de |a

temporada de Txotx. Forma parte de su propia vida, un HABITO enraizado en su

entorno social y familiar, de ahi que las conozcan “de toda la vida”. Y mantener
esta tradicion, esta costumbre, constituye su motivacion principal. B

Acuden en temporada de Txotx con COMPANEROS/AS DE TRABAIO y/o CON
UNA ASOCIACION Y/O EQUIPO DEPORTIVO. También consideran que la

ey ' sidreriay el Txotx es un momento muy recomendable para reforzar esa
T . promedin Z |
i | o : R Peso: 1 7 % soclalizacién grupal.
50 *1 | 8’1 | 0* tmedin
5 , 8,25
| ‘l | 'r * r e 9 - .
s. | Publico que se aloja Mayoritariamente No Residentes en Euskadi (61%), su factor diferencial es la NE-
¥ 0.4 E 2 fuera de su residencia CESIDAD DE ALOJAMIENTO, preferentemente en viajes de fin de semana. Con el
4 | N — = = / gasto medio por persona mas elevado, también porque realiza otros gastos
Peso: 20% asoclados mas a un comportamiento turistico alrededor de la visita a la sidreria.
0STIA :
e

Jn estudio elaborado por e]
iobjerno Vasco para conocer e}
il sociodemografico y las
notivaciones de quienes acu-
jena las sidrerias vascas revela
que el 80% son clientes habi-
wales de este tipo de estableci-
mlentos y el 20% restante, tu-
istas, Del uno al diez, la visita
1la sidreria recibe una puntua-
don media de 8,1 puntos.
fl estudio “Demanda del pro-
ducto turistico-gastronomico en
las sidrerias de Euskadi 2018”,
unode los primeros que se reali-
an para conocer en profundi-
dad el sector, fue elaborado por
Basquetour, sociedad publica
del Departamento de Turismo,
(omercio y Consumo, durante
latemporada de txotx y la tem-
porada de] verano de 2018.
Las tematicas que se analizan
i la investigacion son: fre-

La visitaala sidreria, una
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gitg?lo revela que el 80% de las personas que acuden a |as sidrerias en temporada del txotx
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Son clientes habituales y que lo hacen como un acto social y de encuentro

e ———

EN VERANO

con los recursos del entorno,
muy interesante desde el pun-
to de vista turistico».

Entre las conclusiones referi-
das a la temporada de verano,
el estudio revela que el porcen-
taje de clientes de toda la vida
desciende al 33%, siendo mayo-
ritariamente residentes en Do-
nostialdea y con un entorno
social «sidrero», por lo que

El estudio revela que en
verano, el porcentaje de
clientes de toda la vida
desciende al 33%,
mientras que el publico
qu proviene de fuera de
Euskal Herria asciende
al 66%.
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(Uéncia, forma social de acudir,
proceso de reserva, trans porte
llilizado, uso de alojamiento,
linerarios, gastos realizados,
felacion con as sidreria, cono-

timiento de las sidrerias, moti- -

Yaclones para acudir a estos es-
tableclm.ientos, valoracion de la
“Aperiencia, intencién de repe-
Ity perfil sociodemografico.

Entre las conclusiones referi-
s 3 | témporada del txotx,

sty :
m!taca que la mayoria son

aoent-es Iegulares (en torno al

'%)Yque acuden a las sidreri-

as como un acto social y de en-
cuentro. Se trata de un 'acto
grupal, ya que el promedio es

de 10,5 personas. &
E]l 20% restante son visitan-

tes que lo ven como un produc-

La visita a la sidreria constituye un acto grupal, con un promedio de 10,5 personas.

to turistico-gastronomico. Se
caracterizan por requerir de
pernoctacion (el 60% es no re-
sidente en Euskal Herria). Sue-
len realizar un viaje de fin de
semana Yy la sidreria forma par-

te de una experiencia mas am-
plia que incluye otros recursos
turisticos proximos. A juicio de
los responsables del estudio,
«es un grupo-con un mayor
gasto y una mayor implicacion

acude a las sidrerias a lo largo
de todo el ano.

Por el contrario, el publico qu
proviene de fuera de Euskal He-
ITia asciende en verano al 66%.
Se trata de una tipologia de
cliente que acude a las sidrerias
COmO un recurso mas de su vi-
sita a Euskal Herria durante el
periodo vacacional. De hecho,
este perfil de publico requiere
de alojamiento y afirma que vi-
sita las sidrerias porque es una
experiencia gastronomica que
les ayuda a conocer el pais.
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