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Nueva imagen para el txotx

Alumnos del Instituto Usandizaga diseiian las etiquetas de Sagardun

AMARA

Se exponen en el
Sagardoetxea de
Astigarraga hasta
el 7 de febrero

- ELl KORTA
AN SEBASTIAN. Identificar, in-
formar, arzzer, diferencar o persua-
dir, son algunas de las fundones co-
municativas de una etigueta. Con
estos objetivo y comadiendo con el
micio de [a temporada de sidra, tre-
ce z2lumnos del Ciclo Formativo de
Grzdo Superior de Disefio Grafico
del Instituto Usandizaga han reali-
zado sus redisefios para las botellas
de las sidras del Consorcio Sagardun.
Lz presentacion del trabajo de
estos jovenes diseniadores sera ma-
fiana a las 11.30 horas en la Casa de
Cultura de Astigarraga, donde los
alumnos expondran los pormeno-
res de sus propuestas ante los sidre-
ros del Consorcio.

Cada alumno ha desarrollado la
propuesta para una de las trece si-
dras que componen el Consorcio Sa-
gardun: Aitor Saumell (Alorrenea),
Miriam Salado (Astarbe), Iraia Mem-
brive (Bereziartua), Sonia Lage (Gart-
ziategi), Cristina Carrasco (Gurut-
zeta), Xuban Guerra (Lizeaga),
Amaia Esteban (Mina), Irene Egi-
mendia (Petritegi), Nerea del Teso
(Rezola), Sara Comerén (Saizar), Ifii-
go Hemandez (Txopinondo), Julen
Cano (Zapiain) e Iban Bujan (Zelaia).

Las etiquetas propuestas estaran
expuestas en el Sagardoetxea de As-
tigarraga hasta el 7 de febrero y la
muestra se podra visitar de martes
asidbadode11.00a13.30yde16.00
a19.30, asi como los domingos de
11.00 213.30 horas.

Proceso de creacién

Tal como explica la profesora y co-
ordinadora del proyecto, Itziar Aran-
buru, en el proceso de redisefio el
primer paso ha sido la conceptua-
lizacion, para lo que han analizan-
do los puntos fuertes y débiles de

las etiquetas antiguas. Los alum-
nos han entrevistado a los produc-
tores de las sidras para recopilar in-
formacién sobre las cualidades de
sus bebidas, los valores que buscan
transmitir, el piblico al que se di-
rigen y el canal de distribucion.
Araburu senala que «ampliar el
mercado es el objetivo de algunos
productores; otros, sin embargo,
destacan su clientela fija. Hay quien
tiene muy en cuenta que una par-
te de la produccién de su sidra se
distribuye como obsequio y otros
uinicamente la venden en las sidre-
rias. En definitiva, aunque se trate
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Son los alumnos que han reali-
zado los disefios de las etiquetas
del Consorcio Sagardun,

del' mismo tipo de bebida, cada si-
dra define de forma muy clara su
linea a seguir y es fundamental te-
nerla siempre presente para reali-
Zar un trabajo adecuadon.

Tras haberse empapado de la fi-
losofia y espiritu de cada sidra, es-
tos jovenes disefiadores han reali-
zado los primeros bocetos que, des-
pués de pulirlos, se han probado de
multiples formas para comprobar
suidoneidad. Y es que, «la etique-
ta hay que verla sobre la propia bo-
tella, ver cémo contrastan los colo-
res sobre el verde del envase, e in-
cluso comprobar c6mo queda el
conjunto de botellas con la nueva
imagen, ya que muchas veces las
botellas se presentan en conjunto,
no de forma unitarian, recuerda.

Aranburu apunta que si bien la
etiqueta para vino ha experimen-
tado una evolucion asombrosa en
la ultima década, la sidra no ha de-
sarrollado su maximo exponente
visualy. Por ello, «los productores
quieren cuidar cada vez mds la pre-
sentacion del producton.



