( SUPLEMENTO ESPECIAL PUBLICITARIO SIDRERIAS )

VIERNES, 18 DE ENERO DE 2008

14

A través del verde cristal

FXOT WWPONE PARA ML

NICOS MESES EN LO IWE SE TOMA
. OIN T MBARKRGO 1 IPONE El
HO

A | N It F M [ LOS OG

(e I LA PRODUCCION)

o
04700 MENDAYE-PLAGE

Place Sokuburu

el total de sidra

que se produce,

el B0% (mdas de

ocho millones de

litros) se consu-

me emboteliada. Es decir, el

Ixotx supone alrededor del

20% de |la produccion. Y es

que la presencia de las botallas ha

aumentado no sdlo en los super-

mercados sino también en los res-

taurantes, a pesar de que en mu-
chas cartas no se anuncie.

En palabras de Miguel Zapiain,
de Zaplain, +la sidra emboteliada
no se va a ver alectada por el des-
censo generalizado del consumo
porque no es un producto caro.
Slempre se seguird consumiendo
y tendra su poblico=. Y anade,
~adernas, estd en la onda de los
nuevos tiempos porque es bajaen
alcohol y de trago largos. Con to-
do esto Zapiain se muestra opti-
mista con respecto al futuro de la
sidra embotellada en 2008. «En
cuanio a posibles campanas de
comercializacién, primero creo
que en casa hay mucho por ha-

cer. El marcado natural de nues-
tro producto es Euskal Herriay los
|ocales tematicos vascos estén
donde estén. Es muy complicado
ir a un mercado nuevo donde no
hay cultura de sidray mas con los
medios que tenemoss.

Por su parte, Napoleon Ler-
txundi, de Salzar, opina que «la si-
dra embotellada va hacia armba
pero poco a poco y le queda mu-
cho camino por recorrers. Aun-
gue le ve su lado positivo: «debi-
do a sus caracteristicas es muy
adecuada para los tiempos que
corren porgue es un producto na-
tural, refrescante y con baja gra-
duacién alcohélica. Sin embargo
una comercializacion fuera del
Pais Vasco requeriria mucho apo-
YO,

El futuro esta
en la botella
De esta manera, que el futuro

esta en la sidra embotellada pa-
rece ser un punto en comin en-

tre los principales sidreros de Gj-
puzkoa. Esto es lo que opina ta-
mibén José Angel Gofil, de Gy-
rutzeta: el futuro esta en la bo-
tella, eso estd claro. Hay gente
que lo ve por el tema hostelero
Pero nosotros peansamos que es-
te producto es el future, En cuan-
to a campafias de promocién, es-
tamos dentro de un plan estrats-
gico que dara sus frutos con cal-
may a su tiempo pero serd un re-
ferente para abordar los nuevos
retos de nuestro sectors,

Comparte opinién también Yo-
kin Otano, de la sidreria Pelritegi,
que asegura que |la sidra se fabri-
ca ~principalmente para embote-
llarlay no para hosteleriay que es
8se precisamente el objetivo pri-
merdial de casi todos los pro-
ductores de sidra; embotellariax,
Segun Otafio, «el txotx que ac-
tualmente conocemos antigua-
mente se realizaba para que los
clientes catasen la sidra antes de
compraria y desde entonces se
mantiene dicha costumbre que,
hoy en dia, no se ha convertido




